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Rinaldo Bertoletti ;i amministratore delegato
«Pori i Tutia Nafuras OF M.!g 0

di One ! Travel Network portera la propria
esperienza imprenditoriale allimportante
seminario europeo “Il lavoro autonomo e
limprenditorialita: il ruolo dei Spi nella
creazione di posti di lavoro™ in corse oggi e
domani a Roma presso I'hotel. | seminario &
organizzato dalla Commissione europea in
cooperazione con il ministero del lavoro e
delle politiche sociali nellambito del — ULTIME NEWS
Laboratorio europeo sulla mobilita del lavoro (MobilityLab). «La mia
partecipazione a questo seminario nasce dalla collaborazione con ltaliaLavoro
nata tre anni fa in fase di star up di One | Travel Network — spiega Bertoletti — In
conseguenza di questa azione, oggi ci tr oviamo qui, assieme a Domenico Bova
e Antenore Cataldi di ltaliaLavoro, a testimoniare a MobilityLab il nostro “caso
aziendale" nel quadro della cooperazione di cui soprax. Il seminario si propone di
presentare e discutere i risultati dello studio realizzato dal MobilityLab e di avere
un confronto attivo sulle implicazioni dei risultati sulla politica dei Spi in materia di
sostegno al lavoro autonomo e all'imprenditorialita.
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7 'ad Rinaldo Bertoletti presenta i progetti del gruppo

G40 Travel Group, nuova realta
nel mondo dei network

e adv affiliate sono 54, altre 20 entro fine anno

Da sinistra,
I*amministra-
tore delegato
del network
G40 Rinaldo
Bertoletti,

al suo fianco

il comsiglicre
Agatino Faleo.
Attualmente
le agenzie
affiliate

sono 34, in
gran parle

nel Nord ltalia

1esto & foto ot MASSING TERRACINA

BOLOGNA - Nel febbraio del 2003 un gruppn di agenti di viaggio, ric-
chi del know how di sette anni di appartenzenza al gruppo Comark,
hanno deciso di intraprendere una via abbastanza nuova nel mondo del
turismo, «G40 Travel Group non & un network come gli altri - commen-
ta Pamministratore delegato Rinaldo Bertoletti. un passato da impren-
ditore capitalizzato nel turismo - ma una societs di capitali i cur soci
sono le agenzie di viaggio che credono nel progetto comune, Ognuno dei
saci ha gli stessi diritti, e il network si rivolge ad agenzie di elevato fat-
turato per consenlire un maggior beneticio comunes.
Infatti, come minimo, il fattarato deve essere di un milione ¢ mezzo di
curo: Pagenzia deve essere inoltre staccata da allri gruppi, network o
franchising, e di gropricl&, con una csclusiva territoriale. «l.a nostra
forza - proseguce Bertoletti — credo sia che il guadagno lo perseguiame |
in agenzia, mentre come G desideriamo unicamente raftorzare il con-
cetto di gruppo, del nostro gruppu. Alle agenzie & richiesta una fee di
mille 300 eurn all’entrata, una tantum, ¢ un contributn spese di 2 mila
euro annui per la gestione operativa, Del resto non ci tratteniamo nulla
dalle vendite, nessuna royalty, o dalla nostra partecipazione alla con-
trattazione di operazioni mirate che necessitano di una solidita dei soci,
¢ quindi da guesto i evinee che i rivolgiamo solo a “corte’ entitas, La
strategia di G40 sl pud ciassumere, nelle parole di Agatino Falco, consi-
gliere, nell’aumento della coesione ¢ collaborazione fra agenzie associa-
te e tour operator, atiraverso la guale gli accordi commerciali con i for-
nitori abbiano lo scopo di oltepere condizioni economiche di gruppo
migliori e strumenti di vendita pii accattivanti in quanto esclusivi.
«II nostra fine ultimo - conclude Bertolefti - ¢ "aumento della penetra-
zione sul mercato utilizzando il “gruppe”, lasciare alle singole entith la
liberta imprenditoriale, vssere professionalmente un tramite reale fra
fornitore ¢ clicnte finale, dare supporto ai soci meno esperti e ottimizza-
re le sinergie con proposte di gruppos. Le agenzie aderentt ol mor
sann 54 con prevalenza al nord ¢ una previsione di aumento
entita al vaglio del consiglio di amministrazione: il p
CGuardigli dell’agenzia Trottola di Forh,




